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JOURNAL

Soziale Medien
als Werbefaktor

PFORZHEIM. Social Media-Kani-
le sind voll von Bildern am
Strand, auf Partys, mit perfek-
ten Outfits oder den neuesten
Produkten - die Rede ist von
Youtubern, Bloggern oder In-
stagram-Stars, die ihre Follower
an (hrem taglichen Leben tell-
haben lassen. Diesen Einfluss
machen sich mittlerweile auch
Firmen zunutze: Die sogenann-
ten JInfluencer” werden von
Firmen dafiir bezahlt, auf ihren
Kanilen diber deren Produkte
zu sprechen und sie ihrer Ziel-
gruppe zu empfehlen. Julian
Gurtjahr ist neben seinem dua-
len Studium der Betriebswirt-
schaftslehre als Influencer té-
tig, er arbeitet unter anderem
mit Ford zusammen. Beim
Creative After Work morgen um
19 Uhr im EMMA-Kreativzent-
rum Pforzheim berichtet er
{iber seine Erfahrungen. Aus-
serdem gewdhren Christian
Benkner von der Stuttgarter
Agentur netzgefihrten, Sara

El Raddaf von Biosthétique und
Schmuckdesignerin Jasmina
Jovy einen Einblick in ihre
Social-Media-Strategien. pm

Mehr Infos im Internet unter:
www.enma-pf.de

Sympathietriger mit viel Ehrgeiz

Bei Creativ Afterwork im EMMA wird Marketing mit Influencern erortert

Vi) unsevar Mitarbailerin
Ina Zamtow

Plorzheim. Trotz grofler Werbekampa-
gnen fallen Kaufentscheidungen oft
auigrund einer porsonlichen Emplok-
lung von Freunden, Aufl geosu diesen
Effckt zmelt das Influencer-Marketing,
dus Jetat bei elnem Creativ Aferwork im
EMMA Kreatsvaeatrum im Mittelpunkt
stand! In sozialen Medsen werden Sze.
ne-Hekanate Youtuber, Blegger oder
Instagram-Stars, also sogenannte Influ-
encer, von Firmen dafir bezahit, auf ik-
ren Kanilen tber deren Produkte zu
sprochon und s thr Zislgruppe 2u
emplehlen

Wie dieses Influencer-Marketing funk-
thondert und welche Influencer geetgnet
sind evdrtorten vior Exporten boirs dem
Netzwerkireffen der Plorzheimer Krea.
tivwirtschaft. Moderiert wurde mat 80
Besuchern gut besuckte Yeranstaltusg,
von EMMA-Leiterin Almut Benkert

Nach einer Studie des Bundesverbands
Digitale Wirtschaft {BVDOW) und Influry
vou 2017 hat jeder
sechste Online-
Nutzer im Alter
von 14 bis 29 be-
reits ein Produkt
gekauft, das wvon
Influsncern bewar-
bon wurde. Besoan-
ders  bei  Beauty
und Mode verlas.
sen ich die Nutzer
wiuly wul Emp-
fehlungen von So
clal Media Stars.
JEchte  Persooen
vertrout man mehr
als Werbung®, sagt
daxu Christian
Benkner: Der Koen-
munikotionselek-
troniker st seit 20
Jahwen i Marke-
ting titag und hat
sich aul  Online-
Marketing, Kun-
denentwicklung
und \ertrieh sowie

Sedt 2013 letres or das Castomer Devedo-
ment bei der Stuttgarier Agentur netz-
pefihiten

+Ein Influencer (Beeinflusser} ist ein
Sympathietrager, er ist vertrauenswur
dig und hat Ahnung voa seinem Fach
und schligt wvor, was 2am Zeitgeist
passt.” Ein welterer Faktor far Erfolg ist
dos Geliibl, dass man nicht allein do
steht, wenn man sener Emy Jung
folgt, beschrieh Benker. Ein echter In-
fuencer strobe nach mehr Bekannthelt,
mehr Besuchern, wolle eine Marke auf-
bouen, mebr Vertrauen schaffen, lang-
fristige und loyale Kundenbeziehungen
pllegen

Wie das sussehen kann und welche In-
Auencer-Marketing-Strategien  erfolg-
reich aind, erlduterten Sara El Raddaf

und Jasming Jovy Julian Gutjahe be-
richtete iiber seinen Alltag als Influen-
cer und setne Kooperation mit verschies
derwn Firmen

LWir wollen unsere Philesophie und
Produlkte verkaufen”, sagte El Roddaf,
die bet der Plorzbeimer Flirma La Hlas-

thétique filr Grofveranstaltungen, In-
centives und Public Relations zustandig
Ist. Die Public Relations Senior Mana-
gerin setet dabei beispielswelse sul Ins-
togram, wo 88 Prozent Influcncer als
Blogger aktiv seden.

Aul Instageam st such Designerin Jas-
mina Jovy unterwegs, die 2013 thr Label
Jasmine Jovy Juwellery grindete, Ich
nutze den Acoount, um meine Produkte
vorzustellen und die Besucher mit in
meine Wolt xu nohmen* Ubsrdies
schaue sle gich Jovy Influencer genau an
wDer Stil ist wichtig und ich vertroue
meine Marke mur noch svmpathischen
Bloggem an.”

Emer davon konnte Julian Gutiahr
sein. Dem Influencer folgen bed Instag-
ram 115 000 User. Pro Tag habe er vier
bis finf Anfragen von Unternebmen
sagte der Mann, der ansonsten ein dua-
les Studium der Betrsehswirtschaftsleh-
e bei La Bicsthétique absolviert. In-
fluenca-Marketing macht nur Spad,
wenn man die Marken selbst mag”, gob
er demn Publiloum mit

Influenicer Marke-  WAS GEHT ONUNE IN SACHFN WERBUNG UND IMAGE? Dartber spyachen Chivistian Banknar Avnut Bankert,
Kreativwirtschalt

ting  spezialisiert.  Josming Jovy Julan Guiisly und Seea B Raddaf (von Gkl beim Trefan der

Foto: Wacker

Perfekt im taglichen Leben

Vier Experten sprechen tiber Influencer beim Creative Afterwork in Kreativzentrum

Plorzhetm (PK). Ihre Social-Media-
Kaniile sied voll voo Bildern am Strand,
auf Partys, mit perfekten Outfits oder
neuesten Produkten - die Rede it yon
Youtubern, Bloggern oder [nstagrame.
Stars, die Follower an threm tiglichen
Labun teilbal; lassen. Voan Abwaude
#en im Restaurunt iber das taghiche
Whorkout big kin zum Begichungestatus,
immer sind die Follower live daber. Dies
sen1 Einfluss und die enorme Reschwelte
suacher: sich auch Flrmen susutze Dio
sogenonnten Influencer werden dafir
bezahlt. auf thren Kandlen iber deren
Produkte zu sprecien und sie ihrer Ziol-
gruppe 2u emplehlen, Wie wirkungsvoll
diese Art der Werbung ist, zeigt eine
Studie des Bundesverbands Digtale
Wirtschalt (BVDW) und Influry aus dem
Juhe 2017 Jeder sechste Online-Nutzer
im Alter von 14 bas 29 kaufte bereats ein
Produkt, das vor Influercom bowarbon
wurde. Wie das funktionlert erifiutermn
vier Experien beim nachsten Creative
Afterwork am Mittwoch, 13, Jull, (m
EMMA Kreutivaenitrum in Plorzhelm
Das Netzwerkteflon beginnt um 10
Uhr, Der Eintritt ist wie immer frei

Julian Gutjahr, der mit seiner Lebens-
gefihrtin, der Youtuberin und [nfluen-
cenn Anns-Maria Domm in Plorzheim
lobt, st als Influencer thitig nobon sot-
nem dualen Stadium der Betriebswin-
schaftslebre an der Dualen Hochschule
Baden-Wirttemberg (DHBW) und bei
La Biosthitique Bt Dastogram folgen
then 115 000 User Er arbeitet unter an-
derem mit Ford Deutschland zusammen
und berichiet bet deen Treffen der Crea-
tivbranche aus der Region Gber seitwn
Alltog uls Influencer und seine Koope
raticoen mit verschiedeten Firmon.

Ubser die Mechinismen des nfluencer-
Marketings und dessen sinnvolen Ein-
satz spricht bes dem Abend Christiun
Benknor, seit 2013 Hoad of Custoener
Desvvlapment Dei der Stutigarter Agen-
tur netrgefihrten. Der 1977 geborene
Referent absolvierte zundchst cine Aus-
bildung als Kommunikatiorseloktroni-
ker bet dor Deutschen Telekom AG. Seit
20 Jahren st er im Marketing ttig und
spezialisierte er sich aufl Online-Marke-
ung, Kundenentwicklung und Vertnich
sowle Infloescer Markoting

Sara El Raddal, Public Relations Se-
ntor Manager und Head of Eventmana-

gement bet La Biosth&ique gibt etnen
Einblick m thre Socal-Media-Strate-
glon. Ste absolvierte etne Awsbild,

das Potenzial der Verbindung von Gra-
fik- und Schmuckdesagn, welches sie zu

2ur AuBeshandelsassigtentin mit ener
Zusatzqualifikation m Internationalem

ciner tochnischen Aushildung in Desagn,
Schruck und Geriit und einem Studium
lm Bereich  Schmuckdexign  an  der

hschule Plorzhelm  fulate. 2013

Marketing und Fremd chen.  Selt
2005 it s5e bei La Biosthétique in den
Bervichen Gro8veranstaliungen, Inven-
tives und Public jang zustiingsy,

Ebenfalls uber Social-Media-Strates
glen spricht die Plorzheimer Schmuck
designerin Jasmina Jovy Sie nmh\kh
im Loufe ihres Grafikd .

wriinddote sie ibr Label Jasmsing Fovy Jo-
welléry. Doe Designerin st vielfach sus-
gezeichned, (hre Arbedten finden sich re-
gelmalk Modes und Fachmagazinen

1 Internet

www plde

UBER INFLUENCER sprechen Jasming Jovy, Jukan Gugiely, Sars £ Recdasfl und Chistian
Benkney (\im (Mvzeigersinn beim Craatve Afterwark im EMMA o Ploczhein,  Folos: PKX
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Soziale Medien als Werbefaktor

Pforzheim. Social Media-Kanale sind voll von Bilderm am Strand, auf Partys, mit perfekien
Outhits oder den neuesten Produkten — die Rede ist von Youlubern, Bloggern oder
Instagram-Stars, die ihre Follower an ihrem taglichen Leban teilhaben lassen. Digsen
Einfluss machan sich mittlerweile auch Firmen zunutze: Die sogenannten _Influencer”
werden von Firmen daflr bezahit, auf inren Kanalen Uber deren Produkte zu sprechen und
sig ihrer Zielgruppe zu empfehlen

Julian Gutiahr ist neben sainem dualen Studium der Betnebswirtschafislehre als Influencer
tatig, er arbeitet unter anderem mit Ford zusammen, Beim Creative After Work morgen um
19 Uhr im EMMA-Kreativzentrum Pforzheim berichiet er ber seine Erfahrungen
Ausserdem gewahren Christian Benkner von der Stuttgarter Agentur netzgefahrien, Sara
El Raddaf von Bicsthébigue und Schmuckdesignerin Jasmina Jovy emnen Einblick inihre
Social-Media-Strategien

Mehr Infos im Intermat unter: www emma-pf de

Autor: pm

Bitte Klicken sie auf das jeweilige Bild, um zum Original-Artikel zu gelangen.

Vier Experten geben am 18. Juli im EMMA - Kreativzentrum
Pforzheim Einblicke

Creative After Work: Wie funktioniert Influencer-Marketing?

4 Thre Social Madiz-¥anéle sind vell ven Bildern am
Strand, auf Partys, mit perfekten Outfits oder den
neuesten Produkten - die Rede ist von Youtubern,
Bloggern oder Instagram-Stars, die ihre Follower an
ihremn t3glichen Leben teilhaben lassen. vom
Abendessen im Restaurant dber das tégliche
Waorkout bis hin zum Beziehungsstatus, immer sind
die Follower live dabei. Diesen Einfluss und die
enorme Reichweits machen sich mittlenweile zuch
Firmen zunutze: Die sogenannten ,Influencer”
werden von Firmen dafiir bezahlt, auf ihren Kandlen
iber deren Produkie zu sprechen und sie ihrer
Zislgruppe zu empfehlen. Wis wirkungsvoll disse Art
der Werbung ist, z=igt 2ine Studie des
Bundesverbands Digitale Wirtschaft {BVDW) und
Influry aus dem Jzhr 2017: Jader sechste Online-
Mutzer im Alter von 14 bis 2% kaufte bereits =in
Christian Benkner + Produkt, das von Influencern beworben wurde.

Julizn Gutjahr, der mit sziner Lebensgefdhrtin Anna-Maria Damm in Pforzheim lebt, ist neban seinem
dualen Studium der Betrisbswirtschaftzlehre ebenfzlls als Influsncer titig, er arbsitet unter anderem mit
Ford Deutschland zusammen. Beim Creative After Work am 18, Juli um 15 Uhr im EMMA-Kreativzentrum
Pfarzheim berichtet er iiber s=inen Alltag als Influencer und seine Kooperationen mit verschiedanan
Firmen. Uber die Mechanisman des Influencer-Marketings und dessen sinnvollen Einsatz berichtet
Christian Benkner, Head of Customer Development bei der Stuttgarter Agentur netzgefdhrisn, und Sara
El Raddaf, Public Relations Senior Manager und Head of Eventmanagement bei La Biosthétique, und
Schmuckdesignarin Jasmina Jovy gewahren sinen Einblick in ihre Socizl-Media-Strategian.

Im Anschluss gibt == die Maglichkeit, sich bei kihlen Getrénken zuszutzuschen. Der Eintritt ist frei.

Christian Benkner wurde 1977 in Waiden, Bayern, geboren. Er zbsclvierte zundchst sine Ausbildung zls
Hommunikationselektroniker bei der Deutschen Telekom &G, Seit 20 Jzhren ist er im Bersich Marksting
tatig, dabei spezialisierte er sich auf Online-Marketing, Kundenentwicklung und Vertrieb sowie Influencer
Marketing. Seit 2012 ist er Head of Customer Development bei der Stuttgarter Agentur netzgafshrten.

Sara El Raddaf absolvierts sine Auszbildung zur AuBenhandels-Assistentin mit siner Zusatzqualifikation in
Internationalem Marketing und Fremdsprachen. Seit 2005 ist sie bei La Biosthétique in den Bersichen
Grofveranstaltungen, Incentives und Public Relations zusténdig. Haute ist sie als Public Relations Seniar
Manager und Head of Eventmzanagement tétig.

Julian Gutjahr absolviert derzeit 2in duales Studium der Betriebswirtschaftslehre an der Dualen
Hochschule Baden-Wiirttemberg (DHBW) und bei La Biosthétique, Nebenbei ist er als Influencer tatig, bei
Instagram folgen ihm 115,000 User Mit ssiner Lebensgefahrin, der Youtuberin und Influencerin Anna-
Mariz Damm, und der gemeinsamen Tochter lebt er in Pforzheim.

Jasmina Jovy entdeckte im Laufe ihres Grafikdesignstudiums das Potenzial der Verbindung von Grafik-
und Schruckdesign, welches siz zu siner technischen Auszbildung in Design, Schmuck und Gerdt und
sinem anschliebenden Studium im Bersich Schmuckdesign an der Fakultdt fir Gestaltung nach Pforzheim
fiihrte. 2013 griindete sie ihr Label Jasmina Jovy Jewellery. Die Designerin ist vielfach ausgezeichnet, ihre
Arbeiten finden sich regelmaBig in Mode- und Fachmagazinen.

Creative After Waork ist ein Netzwerktreffen fir die Kreativwirtschaft im EMMA - Kreativzentrum
Pfarzheimi. Jedes Treffen hat sinen thematischen Schwerpunkt. Ein Unternehmen, =in Projekt oder sin fir
die Kreativwirtschaft relevantes Thema, wie Trends im Interfzce Design, PR im Social Web oder die
erfolgreiche Markteinfiihrung eines Produkts, werden wvon Gastreferenten prasentiert und erldutert.

Waitere Informationen unter vaenr.emma-pf.de


https://www.pforzheim.de/buerger/aktuelles-presse/pressemeldungen/s1/article/detail/News/vier-experten-geben-am-18-juli-im-emma-kreativzentrum-pforzheim-einblicke.html
https://www.pz-news.de/wirtschaft_artikel,-Soziale-Medien-als-Werbefaktor-_arid,1241064.html

Kontakt

Christian Benkner

0711231971 =47

christian.benkner@netzgefaehrten.de
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netzgefahrten GmbH
Daimlerstralle 73
/0372 Stuttgart

www.netzgefaehrten.de
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